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A odontologia ¢ a ciéncia responsavel pela satde oral de toda uma sociedade,
abrangendo especialidades que se ocupam desde uma simples restauracdo até
procedimentos complexos, como cirurgias altamente invasivas feitas em ambito
hospitalar. O campo odontologico cresce a cada dia mais € com o aumento do numero
de profissionais formados surgem também mais consultérios e uma gama de clinicas
odontologicas em todo o pais. Com isso, ha uma grande concorréncia entre as clinicas e
consultorios, o que em um contexto de mercado capitalista agressivo, pode favorecer a
mercantilizagdo da profissdo, principalmente com o uso de publicidades que ferem o
Codigo de Etica Odontologica (CEO). O CEO permite, mas também regulamenta o uso
da publicidade, que deve ser utilizada de modo correto e justo, ndo promovendo
concorréncia desleal, nem o aviltamento da profissdo. O presente trabalho tem por
objetivo contrastar pecas de publicidade irregular com os artigos em que tal publicidade
esta tipificada, ou seja, os artigos do CEO que a caracteriza como uma falta ética. A
ideia da moeda ¢ que ela represente em um dos seus lados o interesse financeiro do
cirurgido-dentista que fez uso da publicidade irregular, em seu outro lado, evidencie a
falta ética relacionada com a mercantilizagao da odontologia, concorréncia desleal e até
mesmo o aviltamento da profissdo. Nesta exposi¢ao foram confeccionadas 4 moedas de
tamanho aproximado de 48X30 cm, sendo utilizados materiais como, isopor, cartolina,
cola e impressao.
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