Publicidade em odontologia: do antigo ao atual.
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A odontologia desde sua origem vem se transformando ao longo dos tempos e com tais
transformagoes vem se aperfeigoando. Por envolver-se diretamente com habitos diarios
como a escovagdo e até mesmo o tabagismo, a odontologia desde o comego do século
XX tem sido um importante nicho para o mercado de compra e venda de mercadorias ja
que para se manter estes habitos ¢ necessario o consumo de produtos como o fio,
escovas e cremes dentais (dentifricios), além de cigarros ou filtros para cigarro. Para o
estimulo deste consumo as empresas tém se utilizado de propagandas para tentar
convencer as pessoas que a sua marca comercial € mais atrativa por diferentes motivos.
O objetivo deste trabalho € apresentar um comparativo entre algumas pegas publicitarias
do comego do século XX com pegas publicitarias mais atuais. Com isso, pretende-se
que os espectadores possam perceber como a evolugao moral, social e cientifica de uma
sociedade podem influenciar na linguagem e métodos de persuasdo utilizados por estas
propagandas, sendo o caso, por exemplo, de nenhuma empresa tabagista nos dias atuais
fazer relagdo de seu produto com profissionais da saude, principalmente com o
cirurgido-dentista. Neste trabalho foram utilizadas 15 imagens de publicidades antigas e
15 imagens de publicidades atuais. As imagens foram impressas em tamanho 20 cm por
30 cm e foram expostas em pilastras no local do evento.
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