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RESUMO

Este artigo visa entender como se processa a construgao do ethos dicursivo, via léxico e argumentos, da
maternidade em celebrity mommy blogs. Foi utilizado como aporte tedrico pressupostos dos estudos das
Celebridades, Media e Infancia, e da Analise do Discurso de linha francesa. Utilizou-se a Analise de
Conteudo para analisar os temas que ocorrem nessas plataformas, que foram selecionados até trés
textos sobre o tema da conciliagdo trabalho-familia, no qual aplicamos a metodologia principal do
artigo - Analise do Discurso. Destacam-se neste trabalho: diferencas discursivas entre blogues de
celebridades e os de maes com popularidade na Internet; o efhos das maes construidos nos blogues; e

como os filhos auxiliam a construcao desse tipo de discurso.
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s sociedades contemporineas, marcadas pela hipermediatizacao, destacam figuras/individuos
da massa por alguma caracteristica extraordinaria, quer em nivel dos seus feitos quer da sua
aparéncia, sao as denominadas de “celebridades” (Turner 2004). O interesse cultural e social
por essas figuras baseia-se também numa curiosidade em relacdo as suas vidas privadas, procurando
confronta-las com os desempenhos publicos para lhes conferir autenticidade (Dyer 2005), bem como

no fascinio pelo poder econdomico que alcangam como consequéncia dessa visibilidade (Alberoni 2006).

Nesse interesse pela vida privada, inclui-se a atenc¢ao dada aos filhos dessas celebridades,
particularmente aos recém-nascidos e crian¢as muito pequenas (Maropo & Jorge 2014), o que também

testemunha o valor cultural do menor na sociedade contemporanea (Jorge & Maropo 2017).

Por outro lado, com a ascensdao da Internet e particularmente dos media sociais, novas figuras
surgiram ao “olhar” de puiblicos de dimensdes e ambitos mais restritos, sem a intermedia¢ao dos meios
tradicionais (Jerslev 2016). Essas celebridades ‘do-it-yourself (DIY) (Evans & Hesmondhalgh 2005), ou
também denominadas de microcelebridades (Senft 2013), conseguem o reconhecimento de uma
audiéncia, construindo um discurso de proximidade, autenticidade e imediaticidade, que as plataformas
de redes sociais facilitam (Marwick & Boyd 2011). Por outro lado, reagindo a esse movimento cultural,
algumas celebridades tradicionais, que cultivavam a distancia como forma de manter uma aura de
excepcionalidade (Dyer 2005; Jerslev 20106), passaram a criar e manter perfis de redes sociais para
estarem mais proximos das audiéncias. Mais ainda, algumas celebridades investem, elas mesmas, na
partilha da sua vida familiar, incluindo dos seus proprios filhos. Dentro desse fenémeno, tornou-se
saliente a categoria intitulada de mommy blogs, os quais sao blogues centrados na experiéncia de

maternidade ou parentalidade (Borda 2015).

Dessa maneira, este trabalho pretende discutir a fundamentagdo tedrica e o desenho
metodolégico de uma pesquisa sobre blogues acerca da maternidade (de autoria de celebridades e de
maes que alcancaram visibilidade publica gracas a blogosfera). O interesse justifica-se pelo grande
crescimento dos blogues dedicados a tematica nos ultimos anos, em Portugal, como noutros paises,

cujo impacto cultural ainda esta largamente por avaliar.

CELEBRIDADES, CRIANCAS E A REPRESENTACAO DO QUOTIDIANO (FAMILIAR)

No ambito deste estudo, torna-se central a discussio sobre o conceito de celebridade e sobre
as consequeéncias para as criangas ¢ para a vida familiar de quem tem este estatuto. A celebridade pode
ser conquistada (através de feitos extraordinarios), herdada (através de relagoes de sangue) ou atribuida

(através do poder dos media como ‘intermediarios culturais’), segundo uma taxinomia de elaborada por

Rojek (2001).
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Os filhos de celebridades teriam, assim, um estatuto que lhes é conferido por heranca e
relagdo com os pais, qualquer que seja o seu tipo de fama. Se as criangas das familias reais sempre
motivaram interesse dos media de celebridades, os filhos de celebridades de outras esferas atraem
também muita aten¢do, em especial os recém-nascidos e bebés de pequena idade (Maropo & Jorge
2014). Os media de celebridades pagavam somas consideraveis a pessoas famosas para terem a
prerrogativa de publicar as primeiras fotografias ou as inéditas dos seus filhos (como o caso dos gémeos
de Angelina Jolie e Brad Pitt), ou a fotdgrafos paparazzi por imagens do quotidiano das celebridades

com os seus filhos.

Na medida em que os media e as celebridade precisam de mutuo apoio - uns, em busca de
conteudos, e outros, de visibilidade -, envolvem-se em negociagdes constantes, incluindo através de
intermediarios como os agentes desses ilustres, em torno do que se revela e do que se oculta (Gamson
1994; Turner et al. 2000). Essa industria da celebridade parece, por vezes, alimentar-se a si propria com
as audiéncias a servirem de validagdo numérica para a op¢ao por conteudos de afamados, mais baratos

de produzir e reproduzir, atraindo as audiéncias, ou para alguma célebre em detrimento de outro.

Do ponto de vista dos famosos, por um lado, a representagdo mais encenada e controlada

2>

com os seus filhos contribui para uma “idealizacao da vida familiar ‘quotidina™ (Mortensen & Jerslev
2014). Neste registo de ‘visibilidade publica gerida’” (McNamara 2009), a exposi¢ao dos filhos de
celebridades esta associada a uma valorizagao do papel das criangas como fonte de felicidade, inspiragao
e afeto dentro da familia, num registo eminentemente individualizado que mostra o estilo de vida e a
parentalidade dos famosos como experiéncia positiva (Maropo & Jorge 2014). A intimidade e

privacidade das celebridades, de que participam as criangas, aparecem partilhadas num nivel publico

(McNamara 2009).

Por outro lado, os media revelam aspectos em que as celebridades sao ‘como qualquer um’ dos
cidadaos an6énimos e a visibilidade dos seus filhos acaba por lhes conferir uma “autenticidade moral”
que reflete “normas e valores sociais correntes” (Mortensen & Jerslev 2014). Aspectos mais positivos
ou mais negativos relativos a vida familiar podem surgir, fora do controle das celebridades e dos seus

agentes ou, por vezes, aparentemente fora desse controle - incorrendo no registo de falsos paparazzi.

Dessa maneira, ¢ importante discutir essa visibilidade das celebridades e dos seus filhos a
partir do ponto de vista das criangas e dos seus direitos consagrados internacionalmente na Convengao
sobre os Direitos da Crianga (CDC) das Nacoes Unidas (1989) e também na legislacdo portuguesa. Por

outras palavras, entre os interesses dos zedia, das celebridades e das industrias para que estas trabalham,
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nem sempre as criangas sao consideradas nos seus melhores interesses, levando em consideracao que,

em geral, estas ndo possuem qualquer controle sobre o que é disseminado acerca delas proprias.

As CELEBRIDADES DO DIGITAL E MomMmMy BLOGGERS

O conceito de celebridade reverte-se de novos contornos quando se considera as novas
possibilidades trazidas pela Internet. Nesta os proprios utilizadores criam os seus conteudos para
partilhar - video, fotografia, texto em blogues, plataformas de alojamento de video como o popular
YouTube, ou de imagem como o Instagram. Esses utilizadores, envolvidos na criagao de conteido,
podem fazer-se a si mesmos ‘celebridades’ — a ja mencionada celebrities DIY  [Do-it-yourself] (Evans &
Hesmondhalgh 2005). Para a constitui¢ao desse estatuto, empregam técnicas de self-publicity para cativar
o seu publico. O conceito de ‘microcelebridade’ ¢ entendido como nao sé um estatuto, mas uma pratica
comunicativa em que a pessoa se vé como celebridade para uma audiéncia e se comporta como tal,

adquirindo as caracteristicas peculiares a esses ilustres (Marwick & Boyd 2010).

Nesse sistema, com concorréncia constante de muitas outras figuras, “[...] os desempenhos
que atraiam atengao para um se/f privado auténtico sao o bem mais valioso da celebrificacdo nos wedia
sociais” (Jerslev 2016, p.5240). Essas figuras sao - ou pretendem ser - vistas como mais auténticas,

membros especiais da audiéncia que se colocam a si num patamar diferente dos demais.

Se as possibilidades técnicas dos meios digitais interessam (Jerslev 2016), atentemos nas
especificidades dos blogues. Enquanto plataformas que possibilitam a utilizagdo de conteudo
multimidia, esses ambientes digitais possibilitam a partilha de narrativas pessoais, num registo préximo
da atualidade, entretanto, com mais reflexividade e introspecg¢ao - face, por exemplo, a plataformas mais
imediatas como a do Instagram. Tém uma possibilidade de arquivo e de interconexao dos conteudos

através de ligagoes (/inks), bem como a possibilidade de aceitar comentarios dos leitores.

A partilha da parentalidade - ou, no novo termo em Inglés, sharenting, da combinagao de sharing
e parenting - pode acontecer em qualquer plataforma digital em que os pais coloquem informagoes sobre
si proprios e os seus filhos online. O segmento dos mommy blogs corresponde a apropriacao cultural da
plataforma dos blogues por maes - maioritariamente, mas também pais - sobre a experiéncia da
maternidade/parentalidade. Essa tornou-se uma esfera publica influente para a troca de experiéncia
entre pais, mas também como referéncia de estilos de vida e consumo (Blum-Ross & Livingstone in

press; Lopez 2009; Borda 2015).

Essa logica de partilha sobre a parentalidade tem alcan¢ado uma dimensao que siao os proprios
bebés que estdo a alcangar um estatuto de fama, por vezes ainda mesmo antes de nascerem: tornando-

se micro-microcelebridades, como lhes chama Abidin (2015). Conhecidas na rede, por iniciativa dos seus
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pais, essas criangas tém nenhuma ou pouca nog¢ao do impacto da sua visibilidade publica. Steinberg
(2017) alerta que ha uma intersecao entre o direito dos pais de partilhar sua experiéncia de parentalidade
online e os direitos de privacidade dos seus filhos, defendendo que os primeiros devem reconhecer a

importancia e respeitar a identidade digital dos segundos.

METODOLOGIA

Neste artigo, pretendeu-se investigar a representagdo da maternidade em blogues de
celebridades e blogues de anonimas que alcancaram visibilidade publica, nos quais a maternidade e os
filhos sdo tema central ou de destaque. No ambito de um estudo mais vasto sobre a exposi¢dao publica
de celebridades e pessoas comuns no desempenho dos seus papéis de maes (ou pais) e o impacto desta
visibilidade na formagao de uma identidade maternal (ou parental) e na identidade das proéprias criangas,
analisa-se as principais personagens presentes no blogues: maes e filhos. Tenta-se, assim, responder as
seguintes perguntas: como as maes se apresentam nos blogues? Em que medida se pode identificar
especificidades de género no exercicio da parentalidade? Como é negociada a identidade de mae? Por
outro lado, também se quer estudar como os filhos sio representados neste espaco. Como siao
expostos? Que informagdes acerca desses sio reveladas? Em que medida as suas vozes e pontos de
vista estdo presentes ou ausentes? Que conflitos se pode identificar entre o direito dos pais de partilhar

a sua experiéncia de parentalidade on/ine e os direitos de privacidade dos seus filhos?

Para responder a estas questoes, fez-se uma primeira explorac¢ao do conteido de seis blogues,

a saber:

a) blogues de  celebridades  mades:  Ana272.com, ONossoT2.com e
BarrigaMendinha.sapo.pt;
b) blogues de mommy blog com estatuto de celebridade: Ana272.com; AosPares.pt e

DiasdeUmaPrincesa.pt.

Utilizou-se, para empreender o estudo, uma amostra tedrica e intencional. Quanto a sele¢do
dos blogues de “anénimas” com maior popularidade, foi feita com base em noticias publicadas em
Portugal; ja quanto aos blogues de celebridades, foi escolhido o mais popular entre os que incluem a

experiéncia de parentalidade.

Posteriormente, foram analisados os conteudos publicados durante todo o més de janeiro de
2017, o que totalizou 78 textos, fazendo indutivamente uma categorizagao dos conteudos a partir das
tematicas: experiéncia de maternidade; filhos; relagcdes e familia; beleza e corpo da mulher; conciliagao

trabalho-familia; utilitario; produtos para criangas; /festyle da mae; solidariedade e inspiracional.
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Dos textos publicados nos referidos blogues, foram escolhidas trés producdes textuais com a
tematica similares, cujo foco versa acerca da conciliagao trabalho-familia (Quadro 1), um dos temas que
atrai também mais reagdo junto dos leitores. Sobre esse tema e produgdes textuais, foi aplicada a

metodologia preconizada pela Analise do Discurso de linha francesa.

Quadro 1. Corpus de analise de discurso

AUTOR TITULO DO TEXTO SELECIONADO DATA DE
(Blog, Tipo do Blog) (Endereco Eletrénico) PUBLICACAO DO
’ TEXTO
Ana Rita Clara Mamas, tudo é possivel! 17/01/2017
(ana272.com, celebrity) http://ana272.com/2017/01 /mamas-tudo-e-possivel /
Catarina Beato Sempre d procura do equilibrio
(diasdeumaprincesa.pt, lifestyle | http://diasdeumaprincesa.pt/2017/01/sempte- 05/01/2017
e mommy blog) procura-do-equilibrio.html
Mariana Seara Cardoso As profisses das maes! 05/01,/2017
(aospares.pt, mommy blog) (http:/ /aospates.pt/as-profissoes-das-maes/)

Fonte: O Autor.

Cabe, antes de se debrugar sobre os principais conceitos que alicercam esse trabalho, entender
o que vem a ser um discurso. Segundo Orlandi (2002, p. 21), esse pode ser conceituado como sendo
“efeitos de sentido entre locutores”, sabendo-se que esse “[..] tem sua regularidade, tem seu
funcionamento que ¢ possivel apreender se ndo opomos o social e o histérico, o sistema e a realizacao,
o subjetivo ao objetivo, o processo ao produto” (Orlandi 2002, p. 22). Também pode ser
compreendido como sendo um modo de apreensio da linguagem, sendo esta entendida como a
atividade de sujeitos inseridos em contextos determinados (Maingueneau 2002, p. 43). “E o lugar do
encontro entre o linguistico [sic] e as condigoes socio historicas [sic] constitutivas das significagoes, e a
AD se constrdi nesse encontro” (Baccega 1998, p. 90). Todo discurso tem condi¢des de producio
especificas e estas sao denominadas de enunciagbes e determinam a elocugdao de um discurso e nao de
outros, uma vez que se referem a “[...] determinadas circunstancias, a saber, o contexto histérico-
ideoldgico e as representagdes que o sujeito, a partir da posicio que ocupa ao enunciar, faz de seu

interlocutor, de si mesmo, do préprio discurso etc.” (Mussalim 2001, p. 116).

Estudou-se, precipuamente, neste trabalho, como foi realizada a constru¢ao do efhos (= uma
representacao cuidadosamente elaborada), via léxico e argumentos, da experiéncia de parentalidade nos
blogues em questio. Esse e#hos seria quem fala (ou escreve) na comunicagdo, imbuido de caracteristicas

presentes na audiéncia (= pathos, quem ouve ou I¢) para causar empatia nesta.

Aristételes (V a.C./1998) afirmou que a persuasio fornecida pelo discurso pode ser de trés
espécies, mas se detera a atengdo, neste estudo, apenas no primeiro desses casos: a que reside no carater

moral do orador, ou seja, no ethos. Para se conseguir persuadir pelo carater, o discurso deve ser expresso
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de tal forma a passar a impressao de que o orador ¢ digno de fazé-lo, possui experiéncia naquilo que
esta dissertando. Aquele pensador ainda acreditava que o ser humano esta sempre mais propenso a
acreditar com maior convigao e de maneira mais rapida em pessoas tidas como de bem, competentes,
de sucesso e honestas, ou seja, um dos segredos da persuasio estd no orador passar uma imagem
favoravel de si mesmo, imagem essa que deve seduzir o auditério e captar a simpatia desse. Esta
representacao do orador é o préprio efhos, equivalendo ao carater que o orador atribui a si mesmo pelo
modo como exerce sua atividade retorica. Trata-se da aparéncia que lhe confere a fluéncia, bem como a
escolha das palavras e dos argumentos. O efhos funcionaria como um elemento que reforcaria a
plausibilidade da argumentagdao exposta, o que ndo se deve tanto aos aspectos morais do orador, mas
sim aquilo que ¢ resultado do préprio discurso, uma elaboragao representativa, ou seja, uma edificagdo
imagética. O que ¢ vital, neste tocante, ¢ que a confianca imputada no orador seja um “efeito” do

discurso desse.

Ainda para se entender a constru¢ao do ethos, nas palavras de Santana Neto (2005, p. 23), esse

[...] esta ligado ao ato enunciativo, mas nao se pode ignorar que o publico se constitui também
representantes do ethos do enunciador, ainda que ndo fale. [..] A enunciagdo discursiva
contribui para emergir uma imagem de orador destinada a um audit6rio. O tom de voz, na fala,
a escolha das palavras e dos argumentos, gestos, mimicas, postura etc. Estes sdo signos,
clocucionais e oratérios, vestimentais e simbolicos, para qualquer orador impor uma imagem
psicoldgica e social. O ethos ndo age no primeiro plano, mas de maneira lateral, visto que ele
implica uma experiéncia sensivel de discurso e mobiliza a afetividade do destinatario. Convém
salientar que o ethos pressupoe uma imagem de pdthos, a qual ja inclui a sua aceitag@o.

Com Oswald Ducrot (1987) chega-se a completude do conceito de ezhos, e é o0 que se apresenta
a seguir. Esse teérico advoga que, para se estudar um discurso, se deve distinguir o “sujeito falante”, o
“locutor” e o “enunciador”. O primeiro desses corresponde ao autor empirico do enunciado, ou seja, é
o produtor exterior ao sentido do enunciado, sendo, nos textos escritos, denominado de “escritor”,
enquanto que o segundo seria um ser que, no préoprio sentido do enunciado, é apresentado como seu
responsavel, equivalendo ao “ser de discurso” (Ducrot 1987), dividindo-se em “locutor enquanto tal” e
“locutor enquanto ser de mundo” (p. 188). Habitualmente, “sujeito falante” e o “locutor” coincidem ao

se elaborar um discurso. Ja o terceiro elemento seria um ser de pura enunciagao, equivalente aos

[..] seres que sdo considerados como se expressando através da enunciagdo, sem que para
tanto se lhe atribuam palavras precisas; se eles ‘falam’ ¢ somente no sentido em que a
enunciagio ¢ vista como expressando seu ponto de vista, sua posi¢ao, sua atitude, mas nio, no
sentido material do termo, suas palavras (Ducrot 1987, p. 192).

Ducrot (1987, p. 192) ainda defende que “[...] o enunciador esta para o locutor assim como o

personagem esta para o autor’, ou seja,

[...] o locutor, responsavel pelo enunciado, da existéncia, através deste, a enunciadores de quem
cle organiza os pontos de vista ¢ as atitudes. E sua posi¢do propria pode se manifestar seja
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porque ele se assimila a este ou aquele dos enunciadores, tomando-o por representante (o
enunciador ¢ entdo atualizado), seja simplesmente porque escolheu fazé-los aparecer, e que sua
aparicio mantém-se significativa, mesmo que ele ndo se assimile a ele (a existéncia discursiva
que lhes ¢ dada assim, o fato de que alguém assume uma certa posi¢do, da importancia a esta
posicdo, mesmo para aquele que nio a leva na prépria conta [...] como o enunciador nao é
responsavel pelo material lingiifstico [sic] utilizado, que ¢ atribuido ao locutor, do mesmo
modo nio se v¢é atribuida a personagem de teatro a materialidade do texto escrito pelo autor e
dito pelos atores (Ducrot 1987, p. 193).

A argumentac¢ao igualmente termina por auxiliar na construc¢ao do ethos. Para Philippe Breton
(1999, p. 26), “|...] argumentar é raciocinar, propor uma opiniao aos outros dando-lhes boas razoes para
aderir a ela”. Dessa forma, o orador pode usar mais esse elemento para ajuda-lo no seu intento
persuasivo e na construgio discursiva/textual, como também alguns conceitos da AD devem ser

analisados para que melhor se abarque um discurso/texto.

Também, para efeitos deste estudo, foram levantados os embreantes de pessoa, tempo e
espaco, edificadoras dessa representacdo. Igualmente foram investigados, objetivando dar resposta a

questdo 3, a contribui¢ao dos filhos na construgao do ezhos dessas maes.

Sobre a ancoragem de pessoa, Benveniste (1995) afirma que a subjetividade “[..] é a
capacidade [...] [de] se propor como ‘sujeito” e identifica as formas disponibilizadas pela lingua para
essa finalidade: o pronome “EU”, que ¢ a propria consciéncia de si mesmo; o pronome “TU”, que
advém do contraste com o “EU” (esses dois constituem a denominada “intersubjetividade”, ou seja,
sao as instancias constituintes do discurso e igualmente os polos da comunicagdao, sio as pessoas

propriamente ditas).

Para completar a embreagem textual, ainda falta a ancoragem: de espa¢o/lugar, operada a
partir das formas indicadoras da déixis; e a de tempo, vislumbrada nas formas temporais e n os verbos

modalizadores conjugados na primeira pessoa (desinéncias nimeto-pessoa).

Entretanto, s6 algumas caracteristicas desses sdo levadas em consideragao, aquelas que sao
definidoras da situacdo de enunciagao linguistica, que sao: enunciadores e co-enunciadores, 0 momento
e o lugar da enunciagdo. Esses elementos formam a denominada embreagem textual a situacao de
enunciagao, sendo apresentadas comumente, como ja mencionado, pelo “EU” e “TU” — embreagem de

pessoa — pelo “agora” — embreagem de tempo —, e pelo “aqui” — embreagem de espago.

Ao ampliar esse inventario de marcadores de subjetividade, Kerbrat-Orecchioni (1993)
acrescenta, aos propostos por Benveniste (1995), os modalizadores/caractetizadores/adjetivos — os
quais sdo formas indicadoras da atitude do sujeito falante frente a seu interlocutor, a si mesmo e o seu
proprio enunciado, assim como uma classificagao que divide os adjetivos em “objetivos”, aqueles que

visam apenas descrever, e “subjetivos”, os quais sdo as formas indicadoras da subjetividade enunciativa.
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Percebe-se ainda que toda a enunciagdo pressupoe uma situagdo de enunciagdo, que se refere
“[...] a0 conjunto de condi¢bes que organizam a emissao de um ato de linguagem” (Maingueneau &
Charaudeau 2004, p. 50). Quando se pensa sobre a questao do tempo, Benveniste apresenta a ideia de

“tempo linguistico”, cuja singularidade esta

[...] organicamente ligado ao exercicio da fala, o fato de se definir e de se organizar como
fungio do discurso [...] Cada vez que um locutor emprega a forma gramatical do “presente”
[...], ele situa o acontecimento como contemporineo da instincia do discurso que o menciona

(1989, p. 75-76).

Sobre a embreagem temporal, Fiorin (2002) assevera que todo o discurso instaura um “agora”,
o qual equivaleria a0 momento da enunciagao, que transcorre no tempo presente linguistico, no qual ha
uma “concomitancia” entre o acontecimento narrado e o momento da narracio e ha aqueles em que
ocorre a “nao-concomitancia”, a qual se subdivide em “anteriorridade” e “posterioridade” ao momento
“agora”. A temporalidade instaurada pela lingua se refere também as relagdes de sucessividade entre
estados e transformagdes representados na propria producio textual. Dessa forma, como ainda chama a
atengao Fiorin (2002, p. 146), nota-se que ha na lingua dois sistemas temporais, mas, para efeitos deste
trabalho, observar-se-a apenas o enunciativo, o qual esta ““[...] relacionado diretamente a0 momento da

enunciagao”, organizado a partir do presente que esta implicito ou explicito na enunciagao.

Ainda abordando aspectos relevantes acerca dos tempos verbais para efeitos deste estudo,
Ingedore Koch (2000, p. 41) alerta para a existéncia dos semitempos, que “[...] s@o formas verbais de
espécies diferentes, mas, de modo algum [sic] formas verbais em sua totalidade [..]”, uma vez que
sozinhas nao podem indicar se fazem parte do sistema enunciativo ou do enuncivo, devendo, por isso,
de estar sempre ligadas a um tempo pleno, os quais lhes determinam a situacdo enunciativa. Esses

semitempos sao os modos subjuntivo e imperativo, bem como as formas nominais do verbo.

TEXTOS ANALISADOS
Passa-se para a exposi¢ao dos textos analisados. Esses foram colocados em tamanho reduzido,

mas podem ser consultados, na integra, nos referidos blogues.

TEXTO 1

Esta producao textual (Figura 1) foi retirada do seguinte endereco eletronico:

http://ana272.com/2017/01/mamas-tudo-e-possivel/.

TEXTO 2

A produgao textual, que esta explicitada na figura 2, foi retirada do seguinte enderego

eletronico: http://diasdeumaprincesa.pt/2017/01/sempre-procura-do-equilibrio.html.
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Figura 1. Texto Mamas, tudo é possivel!

Mamds, tudo € possivel!

#

Moim, By Stde

o desevaniplicads, ¢

Fonte: http://ana272.com/2017/01/mamas-tudo-e-possivel/.

TEXTO 3

Por ultimo, observa-se a producdo textual explicitada na figura 3, a qual foi retirada do

seguinte endereco eletronico: http://aospares.pt/as-profissoes-das-maes/.

RESULTADOS

A partir do estudo dos trés textos selecionados?, observa-se que os textos, em si, ndo se
diferenciaram muito, como se poderd observar a partir das analises empreendidas a seguir, mas a
diferenca precipua esta nas fotografias escolhidas e postadas nos blogues. No da celebridade bloguer
(Clara) (Figura 1), ha uma nitida artificialidade nas fotos (poses; a crianga nao ¢é fotografada, apenas
vemos o seu carrinho; saltos altissimos contrastando com o que quer passar, ou seja, a imagem de uma
mae cuidando de seu bebé; genitora distraida ao telemovel, rindo e olhando para o céu etc.). Enquanto
que, no de Beato (bloguer mae famosa) (Figura 2), a fotografia ¢ de uma mae (da prépria bloguer)

carregando o seu bebé, bem como esse aparece em frontal de rosto e de busto, expondo o rosto da

2 Para efeitos de andlise, os textos serdo identificados a pattir do apelido das bloguers, ou seja, como Clara, Beato e Cardoso.
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crianca. Ja no de Cardoso (outra bloguer mae famosa) (Figura 3), apenas a mae ¢é retratada e em

situagdo que nao a liga a maternidade.

Figura 2. Texto Sempre a procura do equilibrio Figura 3. Texto As rofissies das Maes!
oy Murians Sears Cardows S Jundire, 2017 in dista g, Miss maraviha, O Pas 8 Comes
As profissdes das Maes!

DIAS DE UMA PRINCESA

1ol Gue v . fas a vid rad
0 pegue . ‘ Tumbdm (i s

Fonte: http://diasdeumaprincesa.pt/2017/01/sempre-  Fonte: http://aospates.pt/as-profissoes-das-maes/
procura-do-equilibrio.html.

No estudo dos embreantes textuais, observa-se, quanto aos de tempo, em todos 0s textos, o
uso do sistema enunciativo com presenc¢a quase totalizante do tempo presente, tanto para os verbos
plenos como para os semiplenos (Tabela 1). Os passados marcados servem para ilustrar a linha
argumentativa indicadora da histéria narrada no pretérito, cuja fun¢do é a compara¢ao com a situagao
enunciativa do presente, a qual é o melhor momento vivenciado pelas trés bloguers: a maternidade.
Essa fase é enunciada como o que existe de melhor para ser passado por uma mulher. Daf as trés
priorizarem o “trabalho Mae”, contudo, todas continuam em suas atividades profissionais, as quais as

viabiliza em termos monetarios.
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Tabela 1. Embreagem de Tempo - Sistema Verbal - Tempos Plenos e Semitempos

NOME DO TEMPOS PLENOS SEMITEMPOS
BLOG Presente  Anterioridade  Posterioridade Presente  Anterioridade  Posterioridade
Ana272 36 1 0 36 1 0
Dias de uma 33 8 1 33 8 1
Princesa
Aos Pares 72 13 0 70 13 0

Fonte: O Autor.

Acerca da embreagem de pessoa, as ocorréncias centram-se em quase totalidade no EU, o que
demonstra a apresentagdo argumentativa a partit do locutor/narrador textual o qual, igualmente, é o
enunciador/personagem desse. Ambos se dirigem a um TU, audiéncia/pathos, que possui uma vida
semelhante: a de Mae (Tabela 2). Com isso, forma-se uma trama de apresentagao desse EU causadora
de empatia com quem lé o texto e vive situacOes similares, bem como a ideia de ajuda mutua entre
pessoas que estao passando pela mesma situacdo parental e estilo de vida. Constroi-se, dessa forma,
uma representacdo de um ezhos em que a ocupa¢ao genitora/criadora da prole é o que hi de mais
importante a ser desempenhado por essas mulheres/bloguers e pela sua audiéncia/leitoras, mesmo
quando as primeiras também sao celebridades. O que se quer demonstrar é que a maternidade é igual
para todas as mulheres e essas passardo pelos mesmos problemas, alegrias, dificuldades, sendo os

blogues ambientes para partilhar essas experiéncias.

Tabela 2. Embreagem de Pessoa — indicadores do EU e do TU e adjetivos

INDICADORES DO EU E DO TU ADJETIVOS
NOME DO BLOG
EU TU OBJETIVOS SUBJETIVOS
Ana272 24 11 16 17
Dias de uma Princesa 20 2 12 6
Aos Pares 62 5 34 29

Fonte: O Autot.

Sobre a adjetivagao, observa-se que essa, além de caracterizar os nomes aos quais remetem,
igualmente possui a funcdo indicadora de avaliagio enunciativa quando possuem carater subjetivo.
Assim, a Tabela 3 demonstra que as bloguers nio tentam esconder a sua avaliagio acerca do exposto,
como ja era de se esperar em textos que constroem representagao enunciativa que buscam empatia e

similaridade entre quem redige (ezhos) e quem os 1€ (pathos).

Observa-se que ha, no exposto pelas trés bloguers, também uma preocupagao argumentativa
em caracterizar o trabalho materno como o mais importante, mas que igualmente é essencial a essas
mulheres manter-se em outra atividade, uma vez que “[...] as contas a pagar niao deixam de chegar”.

Isso esta explicitado, zpse /iteris, tanto no de Beato, como no de Cardoso, mas se encontra implicito no
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texto de Clara, por essa ser uma celebridade e o pathos ja ter consciéncia da sua atividade profissional.
As trés ainda salientam as varias atividades que desempenham num dia, sendo que Beato e Cardoso

agradecem poder trabalhar em casa mesmo, sem ter que sair de perto da prole.

Percebe-se, nas trés produgoes textuais, que o ethos construido é de mulheres que se dedicam a
seus filhos, fazem isso por op¢ao e gostam demasiadamente dessa escolha, mas nao “abrem mao” de
sua vida profissional, fazendo do presente um momento de intensa realizacao de afazeres e satisfagao
pessoal, incluindo com o préprio projeto de profissionalizagio do blogue. Contudo, durante toda essa
analise, notou-se que estas publica¢Oes nao expOem excessivamente as criangas, apenas verbalizam que

o trabalho mae é nobre e trabalhoso.

Dessa forma, pode-se dizer que os filhos auxiliam a constru¢io da representagao dessas
mulheres modernas que angariam tarefas desafiadoras, somando-as e tornando-as mais completas, bem
como sao pessoas que sabem que outras atravessam a mesma fase e, portanto, nao estio sozinhas

nestes desafios.

CONCLUSOES

Neste artigo, foi investigada a elaboragao discursiva em torno da tematica a conciliagao entre
maternidade e trabalho construida por bloguers famosas, antes ou depois de comegarem um espago
online onde partilham a sua experiéncia - sharenting. Como resultado desta analise, obteve-se que o ehos
construido ¢ o de genitoras que se dedicam as suas crias, gostam da etapa que estao vivendo, apesar dos
varios desafios enfrentados. Entretanto, observa-se que essas nio desistiram do exercicio de suas
profissoes, fazendo do tempo presente um momento de intensa realizacio em todos os campos. Esses
conteudos nao expoem excessivamente as criangas, apenas verbalizam que ser mae ¢ um dos trabalhos
mais nobres de uma mulher, sendo que as bloguers que adquiriram visibilidade por via do espago on/ine

o fazem profissionalmente ou semi-profissionalmente.

Assim, a metodologia da analise de discurso foi auxiliadora para a exploragao da perspectiva
da construcao da identidade pelas bloguers. Pode-se afirmar que os filhos terminam por contribuir com
a construcao da representacao dessas mulheres modernas que possuem varias tarefas desafiadoras, a de
mae e a de profissional, somando-as e tornando-as mais completas, bem como sio seres humanos que
tém consciéncia que outras mulheres vivenciam a mesma fase e, dessa forma, nao estao sozinhas nestes
desafios quotidianos e que partilhar esses momentos ¢ uma forma de estarem juntas:
celebridade/bloguer e a sua audiéncia. Pode-se, assim, reconhecer beneficios na partilha das

experiéncias de parentalidade, como a ajuda mutua entre pais em condi¢oes similares (Steinberg 2017).
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Do ponto de vista das bloguers, o espaco on/ine permite-lhes construir um discurso por si, sem
depender de intermediarios como os jornalistas de meios de celebridades e, para tal, essa construcao é

cada vez mais industrial, com recurso a outros profissionais (fotégrafos, maquilhadores, cabeleireiros).

No entanto, na prossecu¢ao desse estudo, para além de avaliar as consequéncias ao nivel da
figura das bloguers, ¢ preciso considerar também danos potenciais, como refere Steinberg (2017): a
curto prazo, a ampla identificagao das criangas pode levar a ameaca de estranhos perigosos ou o uso de
dados para direcionamento de publicidade digital; outro risco é a divulgacio de informagdes
potencialmente constrangedoras, que pode ser prejudicial ao desenvolvimento saudavel das criangas
que podem sentir-se envergonhadas ou humilhadas em sequéncia de histérias ou imagens divulgadas

pelos seus pais ou pelos wedia (2017, p. 15).

Na partilha sobre a maternidade com grande visibilidade, constata-se uma sobrevalorizagao
mediatica das imagens das criangas, em detrimento das suas opinides sobre os assuntos tratados, o que
levanta questoes sobre o direito a serem ouvidas nas questoes que lhes dizem respeito (Maropo & Jorge
2011). Se a visibilidade de filhos de celebridades retratados nos media nao fora ainda avaliada nas suas
consequéncias a longo prazo, as criangas retratadas nas redes sociais com ampla divulgagao publica - as
“micro-microcelebridades” - estao ainda mais quotidiana e intimamente expostas. Essas problematicas
levantam questGes a regulagdo e a autorregulacdo dos media, no sentido de assegurar - e equilibrar - os
chamados direitos de protegao, provisao e participa¢ao, consagrados pela CDC a pessoas com menos

de 18 anos de idade (Jorge & Maropo 2017).

Nesse sentido, Steinberg (2017) recomenda o que chama de melhores praticas baseadas num
modelo de saude publica para o desenvolvimento saudavel das criangas. Sao oito sugestes: 0s pais
devem conhecer as politicas de privacidade do size onde postam informacdes; devem ativar notificagdes
de alerta no Google quando o nome do seu filho é citado online; pais que escolhem partilhar
informagoes sobre problemas comportamentais dos filhos devem fazé-lo anonimamente, contribuindo
para o debate publico e simultaneamente respeitando a privacidade dos filhos; os pais devem ter cautela
em partilhar a localizagao atual dos filhos; devem dar aos filhos poder de veto sobre imagens, citacoes,
realizagoes e desafios das suas vidas; ndo partilhar imagens dos filhos despidos (mesmo recém-
nascidos) e limitar a audiéncia de fotos em fatos de banho ou similares; por ultimo, devem considerar o
efeito que a partilha de informagao possa ter para a construgao identitaria e para o bem-estar dos filhos

hoje e no futuro.

Por dltimo, cabe destacar que este trabalho termina por contribuir para duas areas: a da

Educac¢ao e a da Comunicagao. Essa colaboragdao da-se da seguinte maneira: para o primeiro campo,
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por advertir os genitores/educadores sobre como se portar discursivamente em ambiente digital ao
explicitar conteudos sobre menores de idade, principalmente, os que ainda nao tém consciéncia acerca
dos resultados futuros em suas vidas, bem como, a importancia do compartilhamento de experiéncias;

enquanto que, para o segundo, por disponibilizar subsidio para a construgdo discursiva em blogues.
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The Discourse of Motherhood in Celebrity Mommy Blogs

ABSTRACT

This article seeks to understand how the construction of the discursive ethos of motherhood takes
place in celebrity mommy blogs, analyzing the construction of the ethos through lexicon and

argumentation. It uses the theoretical frameworks of Celebrity Studies, Media and Childhood, and
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Discourse Analysis in the French tradition. We used Content Analysis to analyze the themes that occur
in these platforms, that were then selected down to three text on the topic of work-family conciliation,
on which we applied the main methodology of the article - Discourse Analysis. We analyse the
difference in the representation of celebrity blogs and mommy blogs who became celebrities; the ethos

that mothers are trying to portray; and how the children assist in construction that.

Keywords: Discourse Analysis; Celebrities; Children; Blogs; Ethos.
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