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RESUMO

Este estudo realizou uma analise dos segmentos de fitoterapicos & fitocosméticos, sob a otica da
inovagao, a partir da evolugdo do conceito de bionegdcios na Amazonia. Foram investigadas 9
empresas dos segmentos propostos, com o objetivo de conhecer a dinamica da inovag¢do no estado do
Amazonas. Por meio desse trabalho foi possivel evoluir teoricamente na constru¢ao de um conceito de
bionegdcios, e através da pesquisa de campo pode-se concluir que o ambiente inovativo empresarial
comegca a ganhar mais robustez para os segmentos investigados. Este fato fica claro quando se observa
a articulagio da maioria das empresas com as Instituicdes de Ciéncia e Tecnologia-ICT’s, ¢ a
preocupagao das empresas de fitoterapicos & fitocosméticos em concorrer a editais de subvencao. Os
resultados dessa pesquisa deixam claro que a grande demanda por editais publicos sugere que a oferta
de programas estaduais de subven¢ao economica, de forma continua e dinamica, pode estimular o

surgimento de novas empresas regionais nos segmentos Propostos.
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ercebe-se que mesmo no século XXI, o estado do Amazonas ocupa ainda uma posi¢ao de
fornecedor de commodities ambientais. Ou seja, continua vendendo seus recursos naturais na
sua forma mais bruta e comprando de volta produtos de alto valor agregado. Para Becker
(2007), esse modelo tradicional de desenvolvimento econdmico e suas desastrosas consequéncias para o
cenario regional apontam para a necessidade de reverter efetivamente o padrao de desenvolvimento
econdémico do estado, pela articulagao de um conhecimento cientifico e tecnologico, permitindo a
transformacao de recursos naturais em ativos produtivos e financeiros, alicercados por estruturas fabris

de produgao sustentavel.

A partir da necessidade de conhecer os negocios que, em sua esséncia, se utilizam de recursos
da biodiversidade, e levando em consideracdo a necessidade de se estimular o desenvolvimento de um
modelo de sustentagido alternativo ou complementar ao existente, surgiu o interesse em pesquisar o

panorama empresarial dos bionegécios na cidade de Manaus e sua relagdo com a dinamica da inovagao.

Nio é proposito desse estudo esgotar a discussao sobre bionegbcios, mas sim, ajudar a
estruturar um conceito mais abrangente e claro sobre os bionegocios e também entender a forma que
se dinamiza a inovagdo nos segmentos de fitoterapicos & fitocosméticos. A expectativa é que 0s
resultados deste estudo possam contribuir para a formatagao de mecanismos de estimulo a inovagao em
bionegdcios no estado do Amazonas e também servir de base para a formulagao de politicas publicas
do estado, na tentativa de fortalecer os negdcios que fazem uso intensivo de recursos da biodiversidade
Amazoénica. Os resultados desta investigagao poderao também contribuir para uma proposta de atuagao
da Secretatia de Estado de Ciéncia, Tecnologia e Inovacio do Amazonas — SECTI/AM e para a

Fundag¢iao de Amparo a Pesquisa do Estado do Amazonas - FAPEAM.

A BIOECONOMIA NA AMAZONIA E A SUA RELACAO cOM O UsO E CONSERVACAO DA
BIODIVERSIDADE

O interesse e a consciéncia da importancia economica, cientifica e tecnolégica pela area
biotecnoldgica no estado do Amazonas nio ¢ novo. E sabido que a histétia econdmica do estado ja
esteve firmemente atrelada a exploracao dos seus recursos naturais. Segundo Benchimol (2000), durante
o ciclo da borracha, o Estado chegou a arrecadar uma receita equivalente a US§ 89,5 milhdes.
Juntamente com a borracha, outros quase 200 géneros do extrativismo florestal, a exemplo da castanha
do Brasil, do éleo de pau-rosa, balsamo de copaiba, auxiliavam a economia do Estado a se igualar, e as

vezes superar, as mais pujantes do Brasil.

As politicas desenvolvimentistas até entdo adotadas pela Amazdnia ignoram as

potencialidades oferecidas pela floresta amazonica para a dinamizacdo dos negdcios. Ao invés de
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concentrar o esforco produtivo nas potencialidades regionais da Amazo6nia, os modelos voltam-se
inteiramente para fora da regido, seja pela oferta de privilégios a investidores capitalizados de
outros paises, seja pela atracdo de empresérios nacionais estabelecidos em geral no sudeste ou sul
do pais. Na regido amazé6nica a abundante biodiversidade existente representa uma das maiores
potencialidades do Brasil no novo milénio. A existéncia de mais de 90% da area florestal
inexplorada na Amazonia, segundo o autor, € um dos fatores estratégicos que explica a crescente
preocupacdo de se concentrar os estudos cientificos na regido, motivados pelas grandes
probabilidades de aproveitamento econdmico dos recursos. A biotecnologia surge como um
importante eixo estruturante na modelagem desse nosso modelo de desenvolvimento econdmico na

Amazobnia.

A biotecnologia tem sido defendida como uma tecnologia revolucionaria capaz de transformar
a propria vida a fim de gerar novos produtos e servigos. Para Miguel (2007), a biotecnologia aplicada a
economia, forma a bioeconomia, ou seja, a utilizagio da biotecnologia pode ser aplicada na diminui¢ao
dos custos de produgio, substituindo produtos sintéticos por organismos mais seletivos e por produtos
biodegradaveis e renovaveis, para a criacao de produtos na agricultura e na industria. Para o autor, nos

ultimos tempos, o termo bioeconomia vem sendo usado como sinénimo de engenharia genética.

Sem duvida, uma representativa fatia do progresso biotecnolégico se deve a descoberta e
utilizagdo de produtos e processos extraidos da biodiversidade. Nos dias atuais, a associagdo entre
biotecnologia e biodiversidade é evidenciada pelos megaprojetos de bioprospeccao nas regides tropicais
que visam gerar varios produtos de aplicacdo industrial. Daf a importancia da biotecnologia no espectro

econdmico e, a0 mesmo tempo, de conservacao da biodiversidade.

Segundo Abrantes (2010), o aproveitamento econdémico dos produtos naturais sera o ponto de
partida para a inser¢ao da economia da regiao na matriz de um novo modelo de desenvolvimento local.
Dentro dessa perspectiva, o autor afirma que o estado do Amazonas ainda é pobre em termos de
tecnologia, especialmente em relacao as tecnologias voltadas para a valoriza¢ao dos recursos naturais.
Existe hoje na regido Amazonica uma série de atividades que fazem uso da biodiversidade Amazonica,
porém, com pouco valor agregado. Os avancos cientificos em biotecnologia parecem estar mais
concentrados em um menor numero de paises industrializados. Segundo Juma (2001), os paises em
desenvolvimento devem ter em foco, como estratégias de atuagdo, os mais diversificados campos da
biotecnologia como, por exemplo, medicina e agricultura em escala industrial. De acordo com o Valle
(2007), a confluéncia da biotecnologia e os nichos de mercado que eles ocupam siao definidos como

bioeconomia.

Fronteiras: Journal of Social, Technological and Environmental Science * http://revistas.unievangelica.edu.br/index.php/fronteiras/
v.5, n.3, jul.-dez. 2016 * p. 151-171 « DOI http://dx.doi.org/10.21664/2238-8869.2016v5i3.p151-171 « ISSN 2238-8869
153



Bioeconomia na Amazonia: uma analise dos segmentos de fitoterapicos & fitocosméticos, sob a
perspectiva da inovacao

Kleber A. Sousa; Alain H. Santoyo; Weimar F. Rocha Junior; Mariana R. de Matos; Andréia de C. Silva

Em cima dessa perspectiva, Miguel (2007) defende que alguns setores merecem destaque
dentro da biotecnologia. Sio eles: as industrias de alimentos e bebidas (concentrados energéticos e
nutracéuticos), cosméticos (higiene, perfumaria e limpeza) e a industria de fitomedicamentos (farmacos,
derivados direta ou indiretamente de plantas ou toxinas animais). A crescente demanda por produtos
naturais desenvolvidos em bases sustentaveis tem promovido novas oportunidades de negdcios na
Amazoénia brasileira. Como parte dessa tendéncia, os avancos das pesquisas na biotecnologia tém
demonstrado papel fundamental na expansao desse potencial, impulsionando desse modo as cadeias
produtivas das bioindustrias na regido. Setores que merecem destaque na producao de bioprodutos em
novas bases técnicas sdo representados pelas industrias de fitocosméticos e fitoterapicos. No entanto,
percebe-se que uma série de atividades economicas, que fazem uso de recursos da biodiversidade
amazonica, ndo estdo enquadradas no conceito de bioeconomia. De acordo com a Organizacio para a
Cooperagio e Desenvolvimento Economico (OCDE, 2005), bioeconomia ¢ “aquela parte das
atividades econémicas que capturam valor a partir de processos bioldgicos e biorrecursos para produzir

saude, crescimento e desenvolvimento sustentavel”.

Tendo como base os comentarios dos autores acima, dentro desse contexto, pode-se concluir
que hoje a bioeconomia tem sido entendida como o resultado direto da dinamica dos bioprodutos
que sdao gerados a partir dos segmentos da biotecnologia moderna. O conceito de bioeconomia esta
sempre relacionado ao conceito de biotecnologia moderna, que abrange diferentes areas do
conhecimento que incluem a ciéncia basica (biologia molecular, microbiologia, biologia celular,
genética, genomica, embriologia,...), a ciéncia aplicada (técnicas imunoldgicas, quimicas e bioquimicas).
A figura 01, a seguir apresenta a visio tradicional da bioeconomia, correlacionando-a integralmente
como resultado direto da biotecnologia moderna. Compreende-se ainda que os bioprodutos oriundos
da biotecnologia moderna podem dar escala produtiva as indudstrias que, em sua esséncia, se utilizam de
recursos da biodiversidade, e ainda atuar como guardides da conservacao da biodiversidade amazonica,

se utilizada de forma racional.

Na regido amazonica a abundante biodiversidade existente representa uma das maiores
potencialidades do Brasil no novo milénio. A existéncia de mais de 90% da area florestal inexplorada na
Amazonia, segundo o autor, é um dos fatores estratégicos que explica a crescente preocupagdo de se
concentrar os estudos cientificos na regido, motivados pelas grandes probabilidades de aproveitamento
econdémico dos recursos. Segundo Abrantes (2010), o aproveitamento econoémico dos produtos
naturais sera o ponto de partida para a inser¢ao da economia da regidao na matriz de um novo modelo

de desenvolvimento local. Dentro dessa perspectiva, o autor afirma que o estado do Amazonas ainda ¢é
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pobre em termos de tecnologia, especialmente em relacao as tecnologias voltadas para a valorizacio dos

recursos naturais. Existe hoje na regiado Amazonica uma série de atividades que fazem uso da

biodiversidade Amazodnica, porém, com pouco valor agregado.

Figura 01. Visao tradicional da Bioeconomia.

Biologia molecular

Microbiologia

(BIOECONOMIA‘1 (BIOTECNOLOGIA\

MODERNA
g Genética
h g Gendmica
J/ \ /

Embriologia

Biologia celular

Bioquimica

Fonte: Os Autores.

O CONCEITO DE BIONEGOCIOS

Levando-se em consideragao o conceito de bioeconomia em sua amplitude, faz-se necessario
construir um conceito mais abrangente para o universo de negocios que se utilizam da biodiversidade
amazonica, de modo que englobe também os produtos/servicos nas suas formas mais rusticas ou
concebidos a partir de técnicas mais tradicionais. Particularmente na realidade da regido Amazonica, se
todas as atividades econémicas locais que fizessem uso de recursos oriundos da biodiversidade
amazonica fossem enquadradas dentro do usual conceito de bionegbcios — sempre diretamente ligado
aos avangos da biotecnologia moderna — pouquissimas empresas seriam encontradas, tornando o

estudo no minimo insuficiente para atender a realidade local.

Para Frickman e Vasconcellos (2010), o mercado mundial de bioprodutos amazonicos esta em
expansao, representando um segmento atrativo de investimentos para o Brasil, que como uma das trés
maiores economias da América Latina, tem desenvolvido arranjos politicos, econémicos e ambientais

para a explora¢ao sustentavel deste potencial.

A maioria dos bioprodutos atualmente comercializados na Amazonia brasileira possui baixa
densidade tecnolégica como frutos em natura, ou apenas secos e descascados, 6leo vegetal (sem
purificacao). Mesmo com baixa tecnologia agregada, os bioprodutos amazonicos sio exportados,
principalmente como commodities. O proprio marketing do referencial natural da Amazonia ¢ fator de

agregacao de valor.
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Produtos com um nfvel médio de pré-processamento sao secos, moidos, triturados, ou
transformados em polpas, extratos ou 6leos vegetais e/ou essenciais, algumas vezes purificados. Outros
sao transformados diretamente em produtos como sabonetes e shampoos. Poucos conseguem se
transformar num produto acabado com todos os registros necessarios para a sua livre comercializagao
nos mercados nacional e internacional. Na busca em inibir a simples transferéncia de produtos e
insumos locais de baixo valor agregado a outras partes do Brasil e do mundo ¢ necessario o incremento
cientifico e tecnoldgico para agregar valor e garantir maior qualidade final aos produtos. Para Aradjo
Filho (2010), bionegdcios sao atividades com “fins econdémicos”, desenvolvidas por empresas, que tenham
como principal caracteristica o uso intensivo — e, portanto, significativa dependéncia — de insumos da
biodiversidade. Dentro desse contexto, propée um quadro (Quadro 01) para a caracterizagao dos
diferentes tipos de bionegbcios, segundo o grau de tecnologia usado no processamento destes

produtos:

Quadro 01. Caracterizacio dos Diferentes Tipos de Bionegocios.

Tipologia dos Bionegocios Caracteristicas

Uso da biodiversidade no estado 7 natura ou submetida a processos de beneficiamento
simples, centrados em caracteristicas mecanicas (cortar, polir, lixar, pintar, secar etc.);
inclui atividades com uso economico do valor “cultural” da biodiversidade.

Grupo I

Sio exemplos de bionegbcios classificaveis neste Grupo a comercializagdo de frutos e
peixes frescos, folhas, raizes, cascas, flores, artefatos com énfase estética ou decorativa,
moda, turismo.

Produtos que utilizam processos baseados em conhecimento consagrado, com
dominio disseminado (extracio, concentragio, filtragao, destilacio, separagio etc.), que
podem demandar o uso de boas praticas (nas etapas de coleta, manuseio ou

Grupo II ~
conservagio, por exemplo).

Neste Grupo incluem-se produtos como bebidas, concentrados, doces, polpas, pos.

Abrange processos quimicos e/ou biolégicos de maior complexidade, cuja demanda
por conhecimento especializado implica em aumento de risco técnico; o

Grupo III desenvolvimento do produto exige testes ou ensaios. Alcanca matérias-primas e
produtos de perfumaria, cosméticos, fitoterapicos e fitocosméticos, bioenergia,
reproducio de plantas, alimentos industrializados.

A classificacdo neste Grupo ¢ assegurada pelo uso de processos associados a chamada
biotecnologia moderna, que tem como base a biologia molecular e a engenharia
genética (ainda que outras caracteristicas do bionegéeio aqui classificado possam estar

Grupo IV descritas  nos  demais  Grupos). Organismos geneticamente  modificados,
microorganismos industrializados e alimentos funcionais sio exemplos de produtos
deste Grupo.

Fonte: adaptado de Aradjo Filho (2010).

Aqui entende-se bio-negdcios como sistemas que incorporam o uso sustentavel dos recursos
naturais, reconhecendo os direitos das comunidades tradicionais. Frickman e Vasconcellos (2010)

defendem que os bionegdcios sao impulsionados pela base das cadeias produtivas da maioria dos
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bioprodutos que se inicia nas Reservas de Desenvolvimento Sustentavel (RDS), Reservas de
Extrativismo Sustentavel (Resex), Florestas Nacionais (Flonas), Terras Indigenas e Unidades de
Reforma Agraria Sustentavel. O desenvolvimento deste mercado, em bases sustentaveis, com apoio
cientifico e tecnolégico induz a inclusio social das populagdes amazonicas, valorizando seus
conhecimentos e inserindo a populagao num ciclo de atividade econémica tradicionalmente praticada,
com aperfeicoamentos tecnologicos capazes de agregar valor aos bioprodutos. As pesquisas cientificas
associadas apdiam estratégias de sustentabilidade social e ambiental, garantindo a conservagdao desses

sistemas.

De acordo com Cassiolato (2004), um dos principais diferenciais de competitividade de um
setor econdmico, no caso o0s bionegocios, é o grau de articulagao entre o sistema de inovagao e o
empresariado. Na realidade do estado do Amazonas, seria o grau de aproximagiao entre os setores que

fazem uso intensivo de recursos da biodiversidade amazonica e o sistema local de inovagao que é

constituido pelas seguintes institui¢oes: SECTI, FAPEAM, UEA e CETAM.

Para caracterizar um setor constituido por empresas de diversos segmentos econdémicos que
utilizam recursos da floresta na fabricacao de seus produtos, Lasmar (2008), utiliza o termo
fitoinduastria. Segundo o autor, o termo foi extraido do documento de proposta de pesquisa,
denominado de “Desenvolvimento de dois produtos fitoterapicos e um fitocosmético, a partir de

espécies amazonicas”, coordenado pelo INPA, em 2003.

BIONEGOCIOS AMAZONICOS

Com o objetivo de avaliar a forma que a inovagao se dinamiza nos bionegdcios amazonicos,
levando-se em consideracao a classificagdo disposta na tabela anterior, primeiramente foi feito um
levantamento geral junto aos Orgaos cadastrais, secretarias de estado, instituicdes de classe e
incubadoras de empresas, na tentativa de reunir o publico de empresas industriais que se encaixavam
dentro do conceito de bionegdcios, no espectro regional, e em cima deste publico fazer uma
estratificacio, para que assim, se chegasse a segmentos especificos de andlise. E vélido lembrar que o
recorte que embasou essa busca tinha como esteios limitrofes 2 aspectos principais: empresas
localizadas na cidade de Manaus e que, em sua esséncia, se utilizam de recursos da biodiversidade
Amazonica. As fontes desta busca foram: SEPLAN - Secretaria de Estado de Planejamento e
Desenvolvimento Econoémico; SECTI - Secretaria de Estado de Ciéncia e Tecnologia e Inovagao;
SEBRAE - Servigo Brasileiro de Apoio a Micro e Pequena Empresa; FIEAM - Federagdo das
Industrias do Estado do Amazonas; CIDE - Centro de Incubagao e Desenvolvimento Empresarial;

UFAM - Universidade Federal do Amazonas; INPA - Instituto Nacional de Pesquisa Amazonica; CBA
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- Centro de Biotecnologia da Amazonia; ADS - Agéncia de Desenvolvimento Sustentavel. Os 6rgaos
mencionados disponibilizaram seus bancos de dados com um universo de organiza¢des de diversos

segmentos que de alguma forma interagiam ou possufam algum tipo de vincula¢io institucional.

Grafico 01. Distribui¢iao dos Bionegdcios amazonicos, por segmentos.

| | | |
Alimentos e Bebidas l

| l

Artesanato Regional '

Fitoterapicos e
Fitocosméticos

Madeiras e Méveis

Pdlo Cerdmico

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fonte: Os Autores.

Com o objetivo de tornar a discussao mais clara e iniciar o entendimento da dinamica dos
bionegdcios no estado do Amazonas, optou-se por dividir este universo de organizacbes em 5

segmentos (Grafico 01):

e Alimentos e Bebidas: Representam 41,20% do total de empresas de bionegdcios

levantadas, com 91 organiza¢des (empresas, associagdes e cooperativas) no municipio

de Manaus e na regiao metropolitana.

e Artesanato Regional: Representam 22,20% do total de empresas de bionegdcios
levantadas, com 49 organizagdes (empresas, associagdoes e cooperativas) no municipio

de Manaus e na regidao metropolitana.

e Madeiras, moveis e artefatos: Representam 22,60% do total de empresas de

bionegocios levantadas, com 50 organizagdes (empresas, associagdes e cooperativas)

no municipio de Manaus e na regiao metropolitana.

e Titocosméticos e Fitoterapicos: Representam 8% do total de empresas de bionegdcios

levantadas, com 18 organizacoes (empresas, associagdes e cooperativas) no municipio

de Manaus e na regidao metropolitana.
e DPdlo ceramico: Representam 6% do total de empresas de bionegocios levantadas, com
13 organizagbes (empresas, associagoes e cooperativas) no municipio de Manaus e na

regido metropolitana.
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Além da representatividade do ponto de vista numérico, acredita-se que os segmentos de
fitoterapicos & fitocosméticos devem ser considerados estratégicos pelo fato de apresentarem produtos
que podem ser tecnologicamente modificados, agregando desta forma, valor aos produtos regionais.
Podem também redefinir as bases técnicas dos antigos sistemas produtivos e introduzir segmentos
relacionados no mercado e por isso devem ser abordados como os estimuladores de novas tecnologias
e praticas aplicadas aos usos racionais dos recursos naturais. Tendo em vista o potencial de mercado ¢ a
representatividade dos segmentos propostos, espera-se que a partir das investigagoes realizadas com
esta pesquisa, sejam esclarecidos e comparados aspectos relacionados aos mecanismos de estimulo do
processo de inovacdo nas organizacOes que fazem parte dos segmentos de fitoterapicos &
fitocosméticos, os gargalos envolvidos no processo de inovagao nos segmentos propostos e o perfil do

empreendedor que volta suas atividades para estes setores.

PANORAMA GERAL DOS SEGMENTOS DE FITOTERAPICOS & FITOCOSMETICOS

Segundo Ebole (2007) os segmentos fitoterapicos & fitocosméticos constituem setores
economicos de grande relevancia para a regiao amazonica, uma vez que se baseiam no aproveitamento
econdmico da biodiversidade, mediante o emprego de bases técnico cientificas avangadas. Segundo o
autor, estes segmentos tém redefinido as bases técnicas dos antigos sistemas produtivos e introduzido
segmentos relacionados ao topo da estrutura industrial contemporinea, e por isso eles devem ser

aborda dos como os indutores de novas tecnologias e praticas aplicadas aos usos racionais dos recursos.

Dentro do contexto anteriormente mencionado, no ambito regional, percebe-se que os
segmentos propostos sao compostos por poucas empresas, de pequeno porte com administracio
familiar e voltadas para o mercado regional. As receitas sao obtidas de poucos produtos, o nivel de
pesquisa ainda ¢ baixo e basicamente orientado para adaptar, para a regiao, produtos lancados no
exterior. Nesse cenario, presume-se que o desenvolvimento de produtos inovadores é pouco relevante
para estas empresas ¢ a estratégia de lancamento de novos produtos segue as tendéncias do mercado
internacional. Ou seja, mesmo com um amplo potencial de recursos naturais na regiao, acredita-se que
ainda nao hd um pélo de desenvolvimento regional baseado em bionegdcios. Os dados apresentados
nesta se¢do apresentam a dimensdo dos mercados nacional e internacional dos fitoterapicos e
fitocosméticos através da identificagdo de caracteristicas, como: faturamento, perspectivas de
crescimento das industrias desses setores e nimero de empresas atuantes em cada segmento.
Evidentemente os numeros apresentados e a possibilidade crescente de utilizagao dos insumos naturais
da regido como matéria prima para as empresas de farmacos e cosméticos, suscitam oportunidades de

desenvolvimento para as industrias da regido amazonica.
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Estudos de projecao para o Estado do Amazonas, segundo avaliagao realizada pela Secretaria
de Estado de Planejamento e Desenvolvimento Economico — SEPLAN, sugerem que em 10 anos, o
Amazonas podera estar participando do mercado de fitoterapicos e fitocosméticos com uma parcela de
US$20,8 bilhoes de dodlares, dos quais serdao agregados na regido US$11 bilhoes de dolares com a
geragao de 357.000 postos de trabalho, com uma receita de US$653 milhdes de dolares em impostos
estaduais diretos e indiretos. Para que os segmentos fiquem melhor definidos e delineados, em seguida

serao abordados os conceitos e caracteristicas dos setores de Fitoterapicos e Fitocosméticos:

SEGMENTO DE FITOTERAPICOS

Segundo a Resolu¢ao RDC n°48 de 16/03/04 - ANVISA, o fitoterapico é um medicamento
obtido empregando-se exclusivamente matérias-primas ativas vegetais. F caracterizado pelo
conhecimento da eficacia e dos riscos de seu uso, assim como pela reprodutibilidade e constancia de
sua qualidade. Nao se considera medicamento fitoterapico aquele que, na sua composi¢ao, inclua
substancias ativas isoladas, de qualquer origem, nem as associagOes destas com extratos vegetais.
Botelho (2005) afirma que o destaque no segmento de fitoterapicos surge da aten¢do mundial dada ao
assunto e do potencial da floresta Amazonica em plantas cujos principios ativos tém agao ja

comprovada ou ainda a identificar para a saude.

No ambito regional, o setor é composto de poucas empresas, de pequeno porte com
administracdao familiar e voltadas para o mercado regional. As receitas sio obtidas de poucos produtos,
especialmente 6leo de copaiba, 6leo de andiroba e compostos a base de mel e extratos vegetais. O nivel
de pesquisa ainda ¢ baixo e basicamente orientado para adaptar, para a regido, produtos lan¢ados no
exterior. Segundo o estudo, o desenvolvimento de produtos inovadores é pouco relevante e a estratégia

de lancamento de novos produtos segue as tendéncias do mercado internacional.

SEGMENTO DE FITOCOSMETICOS

De acordo com Siani (2009), fitocosméticos podem ser definidos como cosméticos que
contém ativo natural, de origem vegetal, seja um extrato, 6leo ou dleo essencial, cuja acdo define a
atividade do produto. Com base neste conceito pode-se definir que fitocosméticos sao preparagoes
constituidas por substancias naturais, de uso externo nas diversas partes do corpo humano, pele,
sistema capilar, unhas, labios, 6rgaos genitais externos, dentes ¢ membranas mucosas da cavidade oral,
com o objetivo exclusivo ou principal de limpa-los, perfuma-los, alterar sua aparéncia, corrigir odores
corporais e ou protegé-los ou manté-los em bom estado. No estado do Amazonas existem apenas 15

organizagoes atuantes. Vale ressaltar que o estudo da Abihpec levou em consideragiao todas as empresas
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do setor que estdo instaladas no estado do Amazonas, ja o presente estudo analisa as empresas do
mesmo segmento que tem a sua operacao na cidade de Manaus, por isso o nimero de empresas
encontrado nesta investigagao foi menor. Enriquez (2009) esclarece que a industria de cosméticos é
composta de quatro segmentos principais: perfumes, produtos para cabelos, maquiagem e cosméticos

dermatolégicos, corporais ou faciais, incluindo os bronzeadores

INOVACAO TECNOLOGICA EM BIONEGOCIOS

Entender o conceito de inovagao torna-se fundamental para que se possa fazer uma analise
mais profunda dos aspectos relacionados a tecnologia e inovagao em organizagdes que fazem uso de
elementos da biodiversidade amazonica, como é proposito desse trabalho. Segundo a lei de Inovagao
constante do Artigo 17 da Lei n® 11.196 de 21 de novembro de 2004, “Considera-se inovagao
tecnoldgica a concepgao de novo produto ou processo de fabricagao, bem como a agregacao de novas
funcionalidades ou caracteristicas ao produto ou processo que implique melhorias incrementais e

efetivo ganho de qualidade ou produtividade, resultando em maior competitividade no mercado.”

De acordo com o Manual de Oslo (OCDE, 2005, p.55), inovagao “é a implementacdo de um
produto (bem ou servigo) novo ou significativamente melhorado, ou um processo, ou um novo
método organizacional nas praticas de negdcios, na organiza¢ao do local de trabalho ou nas relacoes
externas”. De acordo com o manual, existem quatro tipos basicos de inovagdes: de produto, de
processo, de marketing e organizacional. A grande diferenca entre o conceito de inovagao tecnologica
preconizado pela lei da inovagao (Brasil 2004) e o conceito defendido pelo manual de Oslo é que o
primeiro leva em consideragdo, na sua esséncia, a concep¢ao e introdu¢io de um novo
produto/processo no mercado que necessariamente proporcione vantagem competitiva para a

organizagao, ou seja, um produto que seja atrativo do ponto de vista mercadolégico.

Apesar da ampla diversidade de conceitos para inovagao, optou-se por utilizar aquele que ¢é
considerado o mais amplamente difundido, proposto pelo Manual de Oslo. Dentro dessa perspectiva
ressalta-se que as inovagoes de produto e de processo sio os dois tipos exclusivamente abordados nessa
pesquisa, considerando a sua relagao direta com a dimensao tecnoldgica da inovagao. Uma inovagao de
produto caracteriza-se pela introdu¢ao de um bem ou servico novo ou significativamente melhorado no
que concerne a suas caracteristicas ou usos previstos. Incluem-se nesse tipo de inovagdo: produtos
novos no mercado, melhoramentos significativos em especificacdes técnicas, componentes e materiais,

softwares incorporados, facilidades de uso e demais caracteristicas funcionais (OCDE, 2005).
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Considera-se inovagdo de processo a implementagdo de um método de producio ou
distribuicdo novo ou significativamente melhorado. Incluem-se entre as inovag¢des de processo:
introdugdo de equipamentos novos ou substancialmente melhorados, necessirios ao processo
produtivo, implementagdo de design auxiliado por computador para o desenvolvimento de produto,
implementagao de tecnologias da informagao e implanta¢ao de novos canais de distribuicio (OCDE,

2005).

Segundo o Manual de Oslo (OCDE, p.78), as inovagoes tecnologicas em Produtos e em
Processos (ITPP) compreendem as implantagdes de produtos e processos tecnologicamente novos e
substanciais melhorias tecnolégicas em produtos e processos. Uma inova¢ao TPP é considerada
implantada se tiver sido introduzida no mercado (inovagao de produto) ou usada no processo de

produgao (inovagao de processo).

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O que se propde nesta secio, ¢ uma reflexdo, a partir das informagdes coletadas e das
entrevistas, em torno de alguns temas considerados relevantes para a inser¢do da dinamica da inovag¢ao
nas empresas regionais, especificamente nos setores de fitoterapicos & fitocosméticos. Nao se trata de
um trabalho de avaliagao sistematica de aplica¢ao dos instrumentos de politicas publicas e nem de uma
avaliacdo focada apenas na introdugdo de produtos ou processos novos no mercado, mas sim de uma
reflexdo quanto ao cenario atual das empresas de fitocosméticos & fitoterapicos, no que tange a
inovagao. Trata-se de uma pesquisa de corte transversal e como tal busca aprofundar a tematica da

inovacgao.

Vale relembrar que a referéncia conceitual e metodolégica dessa pesquisa de campo foi
baseada na Pesquisa Industrial de Inovagiao Tecnoldgica - PINTEC (2008) e na terceira edigio do
Manual de Oslo, que em sua nova abordagem justifica a necessidade de incluir os tipos de inova¢ao em
marketing e em gestio organizacional, porém, este estudo concentra-se apenas na inovagao tecnologica

de produtos e processos, conforme ja mencionado anteriormente.

No que tange ao ambito territorial e populacional da pesquisa, foram incluidas as empresas

que atenderam aos seguintes requisitos:

e Ser empresa formalmente constituida;
e Atuar nos setores economicos de fitoterapicos & fitocosmésticos;

e Lstar sediada na cidade de Manaus.
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Do universo total de 09 empresas constituintes dos segmentos de fitoterapicos e
fitocosméticos localizadas na cidade de Manaus, foram pesquisadas as 09. Ou seja, a amostra foi de

100% das empresas constituintes dos segmentos propostos.

Em relagdo a referéncia temporal, a maioria das variaveis qualitativas. De acordo com Markoni
e Lakatos (2001), sio entendidas como aquelas que niao envolvem o registro de valor. No que se refere
aos temas abordados na pesquisa de campo, pode-se concluir que as questoes elaboradas e aplicadas

por meio do questionario tiveram como base o Manual de Oslo (2005) e a pesquisa PINTEC (2008).

ANALISE DOS RESULTADOS

Em relacdo as agdes de investimento em P&D intramuros que incluem as atividades de
contratagao de pessoal qualificado, compra de equipamentos, compra de softwares e investimento em
infra estrutura laboratorial. Ou seja, investimentos internos feitos em P&D, o cenario é descrito pelo
grafico 02. Ressalta-se aqui que a aquisi¢do de maquinas e equipamentos, compra de softwares e
infraestrutura laboratorial, nesse eixo da pesquisa, estao relacionados a concepgao ou aperfeicoamento
de novos produtos/processos, ¢ nio meramente no aumento da produtividade. Nesse sentido, o
grafico 02, disposto abaixo, retrata as a¢oes de investimento que sio usualmente adotas pelas empresas

visando as a¢oes de P&D internas.

Grafico 02. Ac¢oes de investimento em P&D intramuros.

B Contratacdo de Rh qualificado e compra de equipamentos
DOcContratagio de Rh qualificado

OcCompra de Equipamentos

B Compra de Softwares

Olinvestimento em infraestrutura

Fonte: Os Autores.

Conforme demonstra o grafico 02, todas as 09 empresas avaliadas alegaram fazer investimento
em P&D. Quando questionadas quanto as a¢oes de investimento em P&D intramuros, 04 organizagoes
afirmaram investir em P&D por meio da contratagio de recursos humanos qualificados e
simultaneamente pela compra de equipamentos voltados a pesquisa e desenvolvimento, 01 empresa

afirmou que investe em P&D intramuros apenas por meio da compra de equipamentos voltados a
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pesquisa e desenvolvimento , 01 empresa respondeu que fazia P&D intramuros apenas por meio da
contratagao de pessoal qualificado, 01 apenas pelo investimento em infraestrutura laboratorial e 02
empresas, sO pela compra de softwares voltados a produgao. Quando questionadas quanto a existéncia
de funcionarios com competéncia técnica para inovar, a grande maioria das empresas respondeu que
conta com funcionarios com essa capacidade e retratou o nivel de formagao dos funcionarios com essa

expertise.

A tabela abaixo demonstra a percepgao dos gestores quanto a capacidade de inovar da sua
equipe, bem como o nivel de formacao das pessoas que, segundo as empresas, possuem essa
capacidade. Na pesquisa foi possivel detectar que o envolvimento desses individuos com o
desenvolvimento de novos produtos/processos, é esporadico e nido programado. Além disso, esses

funcionarios sao responsaveis por outras atividades que acabam demandando a maior parte do tempo.

Quadro 02. Pessoal técnico qualificado para inovar x nivel de instrugao.

Numero de Empresas que Possui Pessoal Nivel de Area de Formagio q
Técnico para Inovar Instrugdo
Técnicos Cosmetologia, quimica e manipulacao de 9
produtos
Si Engenheiros  Quimico e eletricista 2
im 8 empresas M : . : T—
estres Biotecnologia, farmacologia e ciéncias 5
farmacéuticas
Doutores - 0
Nio 1 empresa :

Fonte: Os Autores.

Das empresas investigadas, conforme demonstra o quadro 02, apenas 01 respondeu que nao
possui em seu quadro pessoas qualificadas para inovar. Vale ressaltar que as respostas a essa questio
foram dadas pelos gestores das empresas pesquisadas, de acordo com as suas proprias percepgoes sobre
inovagao e sobre a capacidade de desenvolvimento da sua equipe. Das 09 empresas, 08 responderam
que em seu quadro, apresentam pessoas com competéncia técnica para inovar. O Quadro 02 também
revela o nivel de formacgao dos individuos com competéncia para inovar. Ao todo, nas 09 empresas
pesquisadas no que se refere ao nivel de formacao dos individuos aptos a inovar, existem 09 técnicos,

05 mestres e 02 engenheiros com essa expertise, conforme demonstra a tabela abaixo:

Nesta analise, chama aten¢ao o grande niumero de mestres em areas especificas do segmento.
E um fator que desperta interesse, porém, ressalta-se que os cinco mestres estio concentrados em 03
empresas. Trés deles em apenas uma organizac¢ao. Quando questionadas quanto a area de formagao
desses individuos, as empresas responderam que os individuos aptos a inovar estdo dentro das areas

correlatas a atividade da empresa, como cosmetologia, quimica, biotecnologia e ciéncias farmacéuticas,
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conforme apresenta a tabela. Vale pontuar ainda, que das 06 empresas que possuem funcionarios
dedicados as atividades de P&D, 04 delas estio concentradas no desenvolvimento de produtos e
processos novos, ¢ 02 delas estio concentradas apenas no desenvolvimento de produtos. Faz-se
necessario destacar ainda que os funcionarios que exercem as atividades de P&D nio estio
concentrados exclusivamente no desenvolvimento de produtos/processos, eles também possuem
outras responsabilidades e outras fun¢des dentro da companhia, que inclusive, demandam maior
tempo. Por meio da analise dos dados da pesquisa foi possivel perceber que praticamente todos os
funcionarios que estao envolvidos com as atividades de P&D trabalham na area de produgao. No que
se refere a inovagdo cooperativa, ou seja, a articulacio das empresas do segmento com demais
institui¢oes de CT&I, objetivando o desenvolvimento de novos produtos e/ou processos, observa-se o

seguinte cenario:

Quadro 03. Inovagiao cooperativa dos segmentos de fitoterapicos & fitocosméticos.

Interagdo das Pratica ativa do Realizagao de Interagdo com
empresas com as Benchmarking visitas técnicas empresas do ramo
ICT’s
Praticam 02 01 g e
Nio praticam 07 08 01 09

Fonte: Os Autores.

De acordo com o Quadro 03, das 09 empresas pesquisadas, 02 interagem com ICT’s regionais,
sendo que 07 empresas nao possuem parcerias com ICT’s para esse fim. Segundo informagoes das
empresas pesquisadas, as ICT’s que mais interagem com as empresas dos segmentos estudado sao:
INPA, UFAM e CBA. Aqui vale ressaltar que a intensidade da relagdo entre as empresas e as ICT s no
desenvolvimento de projetos, varia muito, ou seja, em alguns projetos frutos dessa interagao, observa-
se que as atividades das empresas sdo continuas e sinérgicas com as atividades das ICT’s, e em outros
casos essa relacao ¢é fragil e superficial. Em relacdo as praticas de benchmarking, das 09 organizagdes
pesquisadas, apenas 02 empresas realizam esta pratica. O que por um lado se justifica pelo pequeno
volume de empresas do segmento que a regido apresenta, por outro lado demonstra uma falta de
envolvimento e cooperagao entre as empresas do ramo. Quando se observa também a falta de interagao
das empresas do mesmo segmento em projetos de desenvolvimento de produtos e processos, conclui-
se que as empresas que atuam neste setor nao tem a pratica de interagir de forma cooperativa entre si.
Quando questionadas quanto a periodicidade das visitas que realizam em feiras, congressos e
exposi¢oes, 05 empresas responderam que tem o costume de realizar visitas uma vez por ano, 02
empresas alegaram participar de visitas e feiras em média duas vezes no ano, 01 empresa respondeu que

usualmente realiza visitas de trés a cinco vezes ao ano. Uma empresa respondeu que nao visita feiras,
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congressos ou exposi¢oes. Quanto a origem dos recursos investidos em atividades de inovagao pelas

empresas dos segmentos propostos o grafico 03 retrata que:

Grafico 03. Origem dos recursos investidos em atividades de inovacio.

EFAPEAM OFundos Setoriais  ORec Proprios M Bancos

2

Fonte: Os Autores.

Em relagio a origem dos recursos investidos no desenvolvimento ou aprimoramento de
produtos/processos, pode-se concluir que as empresas do segmento recorrem a mais de uma fonte de
recursos de forma paralela. Das 09 empresas pesquisadas, 07 recorrem a recursos da Fapeam, 03

recorrem a fundos setoriais, 08 utilizam recursos préprios e 04 recorrem a bancos.

Vale ressaltar que quase todas elas recorrem de duas a trés fontes, de forma concomitante.
Nessa analise chama a aten¢ao a grande importancia que a Fapeam (Fundacio de Amparo a Pesquisa
do Estado do Amazonas) tem como agente financiadora da inovaciao no estado do Amazonas ¢ a
notavel abrangéncia da sua atuagao. Fato este que é notado quando observa - se que mais de 90% das
empresas do segmento de fitoterapicos & fitocosméticos utilizam recursos dessa fonte para inovar.
Outro fator que chama a atengdo ¢é a baixa participagao dos bancos no financiamento da inovagao.

Menos de 50% das empresas recorrem a bancos para financiar as suas atividades de inovagao.

Quando observa-se o grande e animador numero de empresas que fazem uso de recursos
proprios para financiar a inovagao, percebe-se que o posicionamento das empresas tem amadurecido
para as questoes relacionadas a inovagao. O alto numero de propostas submetidas a editais de fomento,
bem como a iniciativa das empresas em financiar a inovagao revelam um cenario um tanto animador

para 0s proximos anos.

Neste eixo da pesquisa foi avaliado se as empresas pesquisadas implementam

produtos/processos novos ou melhorados no mercado e se as inovagoes exercem algum impacto sobre
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a competitividade da empresa. A seguir, o quadro 04, revela se as empresa pesquisadas, no periodo de 3
anos, langaram produtos novos no mercado: Em relagdo as patentes, 07 empresas possuem patentes
registradas, registros de marca ou patentes em processo de registro, sendo que duas empresas nao
apresentam qualquer esfor¢o no que tange a prote¢io do conhecimento. O quadro 04 detalha um

pouco mais essa questﬁo:

Quadro 04. Empresas que possuem patentes ou registro de marca.

Nio possuem patentes

Possuem patentes em Possuem registro de .
. em processo de registro
processo de registro marca .
ou finalizados
Nuamero de Empresas 05 02 02

Fonte: Os Autores.

O quadro 04 demonstra que das 09 empresas pesquisadas, 05 estao em processo de registro de
patentes, o que demanda muito tempo até o processo de finalizagao, 02 ja possuem o registro de marca
e 02 nao possuem nem registro de marca e nem patentes em processo de registro. Por meio desses
dados pode-se concluir que a protecio do conhecimento tem sido uma relativa preocupagdo para os
segmentos analisados. Quase metade do universo das 09 empresas pesquisadas possui patente em
processo de registro. Se observada a peculiaridade dos segmentos no que tange a necessidade de
protecao do conhecimento haja a vista as constantes modificagoes e incrementos que sio realizados de

forma rapida pelos concorrentes, esse indice torna-se modesto.

CONSIDERACOES FINAIS

O objetivo maior desse trabalho foi avaliar a dinamica da inovagao em bionegdcios no estado
do Amazonas, nas empresas de fitoterapicos & fitocosméticos, a partir da investigacio das suas
praticas, com base na realizagdo de entrevistas. Por meio do estudo dos questionarios respondidos
pode-se concluir que, se relacionados a tipologia dos bionegdcios apresentada no inicio do texto, os
produtos das empresas pesquisadas se enquadram nos grupos II e III. Essa classificagdo justifica-se por
se tratarem de produtos que utilizam processos baseados em conhecimento consagrado, com dominio
disseminado, como extracdo, concentracao, filtracao, destilagao e separagao (Grupo II), e também
produtos que em seu beneficiamento abrangem processos quimicos e/ou biolégicos de maior
complexidade, cuja operagdo exige testes ou ensaios (Grupo III). No caso das empresas de fitoterapicos
& fitocosméticos, observa-se que mesmo em um grupo de empresas de bionegocios, das quais a
expectativa em relagio ao dominio tecnologico seria maior pela aproximagao que possuem com a
academia, nenhum produto alcanca o nivel maximo da tipologia apresentada no Quadro 01 - Grupo 1V,

no qual os produtos fazem uso da biotecnologia moderna.
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Por meio da andlise dos graficos pode-se concluir também que o cenario inovativo comega a
ganhar um pouco mais de for¢a no Amazonas, chega-se a essa conclusio quando observa-se a intera¢ao
de algumas empresas com ICT’s. A preocupacio e o interesse das empresas em participar de editais de
subvencao e o esforco que tem sido feito para inovar por meio do acesso a fundagdes e a recursos
financeiros propée um novo cenario para essas empresas. A partir dessas constatagdes pode-se
apresentar a identificacdo da existéncia de “atividades inovativas” ou “habilitadores da inova¢ao” no
grupo de empresas examinado que, embora ainda niao se possa afirmar que formem um conjunto
articulado e eficaz em cada uma delas, podem servir de base para orientar politicas de incentivo ao

desenvolvimento dos segmentos de fitoterapicos & fitocosméticos.

Dentro desse cendrio, a seguir serdo apresentados alguns pontos para reflexdo, bem como
as propostas para mudanca:

Os segmentos de fitoterapicos & fitocsométicos desenvolvem produtos e processos
tecnologicamente novos e aprimorados, ainda que de forma timida. Porém, quando observa-se a
grande quantidade de atividades de consultorias direcionadas ao desenvolvimento de
produtos/processos nos segmentos de fitoterapicos & fitocosméticos, percebe-se que o nimero de
inovacdes incrementais e radicais € modesto. Aliado a este fato, na pesquisa de campo pode-se
perceber que a aquisicdo de servicos de consultoria técnica externos sao muito onerosos para as
empresas, que em sua maioria, sd0 pequenas, 0 que acaba inviabilizando a periodicidade das
atividades de desenvolvimento de novos produtos, tornando-os ndo continuos. Dentro desse
contexto, recomenda-se: “A elaboracdo de Programas do governo estadual que estimulem a
insercdo de pesquisadores locais e nacionais nas inddstrias regionais”. O desenvolvimento de
programas do governo que incentivem a inser¢do de pesquisadores nas empresas pode ser uma
alternativa para a continuidade das atividades de consultoria técnica direcionadas ao
desenvolvimento de produtos. Conforme visto anteriormente, o alto custo de contratacdo da méo de
obra especializada, quebra a continuidade de todo um processo. No estado do Amazonas, ja foi
lancado um edital com esse escopo, que acabou ndo apresentando grande éxito. Porém, é preciso
rever 0s critérios usados no antigo programa e readaptd-lo para que possa servir como uma

ferramenta atrativa para todos os envolvidos: academia, estado e pesquisadores.

Em relacdo as parcerias estratégicas para a inovacdo € interessante notar que, segundo as
informacdes coletadas na pesquisa, praticamente todas as empresas interagem de alguma forma com
outras instituicdes, porém, ndo com o objetivo de desenvolver produtos/processos. Talvez fosse

interessante a proposicdo de mais parcerias visando o desenvolvimento de novos produtos e
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processos, seja com academias ou empresas privadas, pois 0 que se observa costumeiramente é um
conjunto muito grande de acdes, capitaneados por uma série de instituicbes, que por vezes estdo
desconexas, e com objetivos distintos, que ndo se aproximam. Em outros casos, a empresa interage
com uma série de organizacGes de apoio a industria, visando o fortalecimento do setor, projetos
conjuntos e foruns, que sdo importantes para o desenvolvimento de acdes voltadas a inovacéo,
contudo, ndo sao acBes direcionadas a concepcao de novos produtos. Nesse caso, recomenda-se: “A
Formulacdo de Acordos de Cooperacdo técnica entre as empresas regionais e ICT’s com o objetivo
direcionado ao desenvolvimento de produtos”. A formulacdo de acordos de cooperagdo técnica
entre as empresas regionais e as ICT’s torna-se de grande importancia como ferramenta de estimulo
ao desenvolvimento de novos produtos. Para isso é necessario elencar pontos de convergéncia no
que se refere ao desenvolvimento de tecnologias, entre as ICT’s e as indUstrias regionais. Outro
fator que precisa ser aprofundado é a formato legal que esses tipos de acordo exigem, e a vontade

das empresas em interagir dessa maneira.

Em relacdo a origem dos recursos empregados na inova¢do um ponto que chama a atencao
é a baixa participacdo dos bancos no financiamento da inovagdo. Menos de 50% das empresas de
fitoterapicos & fitocosméticos recorrem a bancos para financiar as suas atividades de inovacao.
Nessa discussao observa-se a grande importancia que a Fapeam tem como agente financiadora da
inovagdo no estado do Amazonas e a notavel abrangéncia da sua atuacdo. Fato este que é notado
quando se observa que mais de 90% das empresas do segmento de fitoterapicos & fitocosméticos,
se utilizam de recursos dessa fonte para inovar. Dentro desse contexto, recomenda-se: “A
Negociacao e articulacdo com os bancos regionais, pela busca de uma linha de financiamento
especifica para financiar a inovagdo na regido”. O financiamento & inovagéo nos bancos regionais
deve ser estimulado pelo estado, em virtude, principalmente, de seu carater fundamental no
aumento da produtividade e competitividade das empresas e na criacdo de riqueza para o estado do
Amazonas. Conforme visto na pesquisa, 0 numero de empresas que recorre aos bancos na tentativa
de inovar, € inexpressivo, enquanto que em economias mais robustas, essa pratica € comum. Os
bancos regionais precisam ser estimulados a contribuir para o aumento das atividades inovativas no
estado, viabilizando linhas de financiamento especificas para a inovacdo em carater sistematico,
buscando financiar projetos de investimento associados a formacdo de capacitacfes e de ambientes

inovadores, tendo por fim que as empresas alcancem melhor posicionamento competitivo.

Fronteiras: Journal of Social, Technological and Environmental Science * http://revistas.unievangelica.edu.br/index.php/fronteiras/
v.5, n.3, jul.-dez. 2016 * p. 151-171 « DOI h[q):/,/d\.d()i‘()rg/l().2I()()4/2238—886().2()1 6v5i3.p151-171 * ISSN 2238-8869
169



Bioeconomia na Amazonia: uma analise dos segmentos de fitoterapicos & fitocosméticos, sob a
perspectiva da inovacao

Kleber A. Sousa; Alain H. Santoyo; Weimar F. Rocha Junior; Mariana R. de Matos; Andréia de C. Silva

REFERENCIAS

Abrantes JS 2002. Bio (sicio) diversidade ¢ Empreendedorismo Ambiental na Amazinia. Garamond, Rio de
Janeiro.

Araujo FG 2010. Iniciativas em bionegocios e o programa pappe-subvengio no estado do Amazonas.
Revista T&>C Amazionia, 8(19):.

Assad ALD 2002. Programa de Biotecnologia e Recursos Genéticos — Defini¢ao de Metas. Secretaria de Politicas e
Programas de Ciéncia e Tecnologia do MCT, Brasilia.

Becker BK 2007. Proposta de politica de ciéncia e tecnologia para a Amazonia. Parcerias Estratégicas,
19:47-55.

Benchimol S 2000. Comzéreio Exterior da Amazinia Brasileira. EA. Valer, Manaus.
Botelho JBLR 2005. Perfil e potencial do arranjo produtivo de fitoterdpicos. SEBRAE/AM, Manaus.

Brasil 2004. Le: da Inovagio: Lei n’ 10.973, de 2 de dezembro de 2004. [cited 2011 Sep. 22]. Available from:
http://www.planalto.gov.br.

Cassiolato JE, Lastres HM 2004. Foco em arranjos produtivos e inovativos locais de micro e pequenas
empresas. In HMM Lastres, JE Cassiolato, ML. Maciel. Pequena Empresa: cooperagio e desenvolvimento local.
Relume Dumara Editora, Rio de Janeiro.

Ebole MF 2007. O Perfil da Biotecnologia no Brasil: Investimentos, Recursos Humanos e a indsistria de Biotecnologia.
[cited 2012 Jun. 25]. Available from: www.eq.uftj.br.

Enriquez G 2008. Desafios da Sustentabilidade da Amazonia: Biodiversidade, cadeias produtivas e comunidades
extrativistas integradas. Tese de Doutorado. Universidade de Brasilia. 460 pp.

FAO 1995. Organizagiao das Nagoes Unidas para a Agricultura e Alimentagao. FAO, Sio Paulo. 145 pp.
Freire CT 2011. Mapeamento da Biotecnologia no Brasil. RD Biotec/Cebrap.

IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica) 2007. Pesquisa de Inovagao Tecnoldgica — PINTEC —
2005. IBGE, Rio de Janeiro. 160 pp.

Juma C, Konde V 2001. The New Bioeconomy — Industrial and Enviroment Biotechnology in Developing Countries.
United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD), Genebra.

Lasmar DJ 2008. Valorizacao da Biodiversidade: Capacitagao e Inovagiao Tecnoligica na Fitoindsistria no Amazonas.
Tese de doutorado. Rio de Janeiro.

Marconi MA, Lakatos EM 2001. Metodologia do trabalho cientifico. Atlas, Sao Paulo.

Miguel LM 2007. Uso Sustentdvel da Biodiversidade na Amazionia Brasileira: experiéncias atuais e perspectiva das
bioindiistrias de cosmeético e fitoterapico. USP - Programa de Pés-Graduagio em Geografia Humana, Sio
Paulo. 171 pp.

Fronteiras: Journal of Social, Technological and Environmental Science * http://revistas.unievangelica.edu.br/index.php/fronteiras/
v.5, n.3, jul.-dez. 2016 * p. 151-171 « DOI http://dx.doi.org/10.21664/2238-8869.2016v5i3.p151-171 « ISSN 2238-8869
170


http://legislacao.planalto.gov.br/legisla/legislacao.nsf/Viw_Identificacao/lei%2010.973-2004?OpenDocument
http://www.planalto.gov.br/
http://www.eq.ufrj.br/

Bioeconomia na Amazonia: uma analise dos segmentos de fitoterapicos & fitocosméticos, sob a
perspectiva da inovacao

Kleber A. Sousa; Alain H. Santoyo; Weimar F. Rocha Junior; Mariana R. de Matos; Andréia de C. Silva

OCDE (Organizagdo para a Cooperagio e Desenvolvimento Econémico) 2005. Manual de Oslo:
Diretrizes para a coleta e interpretagio de dados sobre inovagao. OCDE, Paris.

OCDE (Organizagao para a Coopera¢ao e Desenvolvimento Economico) 2002. Mannal Frascati:
Metodologia para a definiao da investigacao e desenvolvimento experimental. OCDE.

Siani AC 2003. Desenvolvimento tecnolégico de fitoterapicos: Plataforma Metodoldgica. Scriptorio,
Rio de Janeiro.

Valle MG do, Santos M 2008. A Biotecnologia como instrumento de desenvolvimento econémico e
social. Univ.RelInt., 6(1):.

Vasconcellos GA, Frickman SS 2010. Oportunidades para a inovacdo e aproveitamento da
biodiversidade amazonica em bases sustentaveis. Revista T&&C Amazonia, 8(19):.

Viotti EB 2005. Inovag¢ao Tecnolégica na Industria Brasileira: Um exercicio no uso de indicadores de
inovagao e algumas propostas para o seu aperfeicoamento. Parcerias Estratégicas. CGEE, 20:.

Bioeconomy in the Amazon: an analysis of herbal & phytocosmetics
segments, from the perspective of innovation

ABSTRACT

This study carried out an analysis of the phytotherapic & phytocosmetic segments, from the
perspective of innovation, based on the evolution of the concept of biobusiness in the Amazon. We
investigated 9 companies of the proposed segments, with the purpose of knowing the dynamics of
innovation in the state of Amazonas. Through this work it was possible to theoretically evolve in the
construction of a bio-business concept, and through the field research it was concluded that the
innovative business environment begins to gain more robustness for the researched segments. This fact
becomes clear when one observes the articulation of the majority of companies with the Institutions of
Science and Technology-ICT's, and the concern of the companies of phytotherapics & phytocosmetics
in applying for the grant announcements. The results of this research make clear that the great demand
for public notices suggests that the offer of state economic subsidy programs, in a continuous and

dynamic way, can stimulate the emergence of new regional companies in the proposed segments.
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